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BADANIA ALARMUJA

Spozywanie alkoholu przez osoby niepetnoletnie
jest jednym z bardzo istotnych problemoéw spo-
tecznych.

Wyniki ogolnopolskich badan ESPAD dotycza-
cych uzywania alkoholu i narkotykéw przez mto-
dziez szkolng pokazuja, ze 80% pietnastolatkow
ma juz za soba proby picia alkoholu, a co drugi
pije systematycznie alkohol, gtéwnie piwo.

Spozywanie alkoholu sprzyja podejmowaniu
zachowan ryzykownych i w znaczacy sposéb
zwieksza prawdopodobienstwo pojawienia sie
roznych problemow, jak wypadki, bojki, konflikt
z prawem, nieplanowane kontakty seksualne, itp.

Polskie prawo zabrania sprzedazy alkoholu oso-
bom ponizej 18-go roku zycia. Pomimo tego,
trzech na czterech pietnastolatkéw (75,6%), kto-
rzy brali udziat w wymienionych powyzej bada-
niach ESPAD uwaza, ze zdobycie piwa jest tatwe!
Dlatego tak wazne jest podejmowanie réznorod-

nych dziatan ograniczajacych dostepnos¢ alko-
holu dla 0s6b niepetnoletnich.




KAMPANIA EDUKACYJNA

Jedna z kluczowych strategii w tym zakresie jest edukacja
sprzedawcow. To od ich odpowiedzialnosci, wiedzy i umie-
jetnosci zalezy ostateczna decyzja - sprzedac czy nie sprze-
dac¢ alkohol mtodemu klientowi? Sprawdzi¢ dowod, czy nie
sprawdzac?

Bardzo czesto sprzedawcy nie majg wystarczajaco odwagi,
pewnosci siebie, aby sprawdzi¢ dowod, by¢ moze wstydza sie
poprosi¢ dokument albo dla swojego spokoju nie robig tego.

Tymczasem ich rola jest kluczowa w catym procesie sprze-
dazy alkoholu. Stawianie mtodziezy granicy w dostepie do
alkoholu wymaga szczegdlnej uwagi ze strony sprzedawcow.

Dlatego w prowadzonej przez nasza Fundacje kampanii edu-
kacyjnej chcielibySmy skupi¢ uwage na wzmocnieniu sprze-
dawcodw. Chcemy pokazac, ze to oni stojg na strazy prawa.

Poprzez skojarzenie z superbohaterami, ktérzy dysponuja
niezwyktymi mocami, podkreslamy range ich dziatan, to ze
robig co$ waznego i potrzebnego oraz chronig innych przed
negatywnymi doswiadczeniami. Poprzez ukazanie ich w ten
sposéb, chcemy wzmocnic¢ ich odwage i kompetencje a tak-
ze poczucie odpowiedzialnosci, ktéra na nich spoczywa.




CEL KAMPANII

Celem kampanii jest promowanie odpowiedzialnej
postawy sprzedawcow alkoholu, ktérej przejawem jest
kontrola dokumentéw potwierdzajacych wiek mtodych
klientow.

Na strazy prawa - sprawdzam i chronie to nie tylko hasta
kampanii, ale tez program wyznaczajacy kierunek kon-
kretnych dziatan.

Przygotowaliémy PAKIET MATERIALOW
EDUKACYJNYCH, w sktad ktérego wchodza:

PLAKAT

Plakat ,,Na strazy prawa - alkohol tylko dla 18+” przedsta-
wia sprzedawce (mezczyzne lub kobiete) jako superboha-
tera stojgcego na strazy prawa.

Na plakacie znajduje sie krotka informacja o aktualnym
prawie w zakresie sprzedazy alkoholu. Gtdwnym hastem
pojawiajacym sie na plakacie jest hasto: Na strazy prawa,
Alkohol - tylko dla 18+.

Format A3

Na strazy prawa
ALKOHOL TYLKO DLA 18+
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Polskie prawo zabrania sprzedazy alkoholu osobom
niepetnoletnim, dlatego w naszym sklepie przy zakupie
napojow alkoholowych sprawdzamy dokument
potwierdzajacy wiek klienta.

Ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi

www.instytutnowejkultury.pl




ULOTKA

Ulotka dla sprzedawcéw napojow alkoholo-
wych ,Kiedy sprzedawca staje sie superboha-
terem”.

W ulotce znajduja sie min.:

informacje o aktualnym stanie prawnym
odnosnie sprzedazy napojow alkoholowych,

wyjasnienie dlaczego ustawodawca wpro-
wadzit ograniczenia w dostepie do alkoholu
dla mtodych ludzi,

wskazowki jak sprawdzac¢ wiek mtodego
klienta,

wskazowki jak asertywnie odmawiac sprze-
dazy by nie traci¢ klienta sklepu

podkreslenie dwoch aspektéw ochrony, kto-
ra jest rezultatem przyjetej polityki dziatan.
(cytujac jeden z filméw o superbohaterach
»wielka sita, to wielka odpowiedzialnosc”).
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TABLICZKA

SZKODZI ZDROWIU

ALKOHOL

s .. C‘OQ

OSOBOM NIEPELNOLETNIM
| NIETRZEZWYM ALKOHOLU
NIE SPRZEDAJEMY

Sztywna tabliczka z wymagang przez
prawo informacjg o szkodliwosci alko-
holu oraz dodatkowo o zakazie sprze-
dazy alkoholu osobom nieletnim. Infor-
macja ta jest obligatoryjna dla sklepow
sprzedajacych napoje alkoholowe.

Przygotowanie jej w spojnej kreacji gra- Czytelna, estetyczna i trwata tabliczka
ficznej, z logotypem kampanii zawieraja- jest Yatwa do zamontowania w dowol-
cym zachete do dziatania ,,Sprawdzam nym miejscu sklepu.

i chronie” pozwala wyjs¢ naprzeciw for-

malnym wymaganiom i wzmocnic prze- Wymiary 29,5 x 15 cm

kaz edukacyjny.



NAKLEJKA

Naklejka z trescig informacyjng do wyeksponowania od
strony osoéb kupujacych przy kasie lub w innym widocz-
nym dla klientéw miejscu - np: na drzwiach wejsciowych
do sklepu.

Sprzedaz alkoholu nieletnim
jest przestepstwem

Kupujac alkohol

przygotuj dokument
potwierdzajacy wiek.

Poprosi o niego
sprzedawca.

www.sprawdzamichronie.pl

Celem naklejki jest uprzedzenie klienta
o czekajacej go kontroli, wsparcie sprze-
dawcy i utatwienie mu prosby o doku-
ment oraz — a nawet przede wszystkim
— ,odstraszenie” oséb niepetnoletnich.

Tre$¢ naklejki, do ktérej moze odnies¢
sie sprzedawca, moze by¢ skutecznym
narzedziem w ograniczaniu niepotrzeb-
nych dyskus;ji z klientem, w mysl zasady
— »prosze zobaczy¢ - taka jest polityka
naszego sklepu”.
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WIZYTOWKA Z WIEKIEM

Wizytéwka z wiekiem - to podreczna
pomoc do sprawnego okreslenia, czy
klient jest petnoletni wdniu, kiedy
dokonuje zakupu.

Nalezy pamietac, ze istniejg tymczasowe
dowody osobiste, ktére wydawane s3 nie-

petnoletnim. Dokumenty te niczym nie roz- g —
Sprawdz, kiedy miody klient

18+
bedzie petnoletni! \/“

nig sie od dowodow osobistych osob
petno-letnich.

Dlatego  kluczowe jest sprawdzenie w 2024 r. urodzeni w 2006 r.

daty urodzenia i szybkie odniesienie jej do w 2025 r. urodzeni w 2007 .
aktualnej daty! w 2026 r. urodzeni w 2008 r.

oy _ . , w 2027 r. urodzeni w 2009 .
Wizytéwka z wiekiem pozwala uniknac

btedu, zwkaszcza w sytuacji stresu lub
zmeczenia sprzedawcy.




PRZYPINKA

Przypinka zlogo kampanii, w ktore wpi-
sane jest hasto: ,,Sprawdzam i chronie”

Podkresla,ze dany sprzedawca uczest-
niczy w kampanii ,,Na strazy prawa”
i sprawdza dokumenty potwierdzaja-
ce, ze mtody klient jest uprawniony do
zakupu napoju alkoholowego.

Rozmiar — Kofo srednica 5,6 cm




ZESTAW DLA SKLEPU

vl Sdad podstanonego zestan PAKIET SKEAD PAKIETU CENA ZA PAKIET
a sklepu wchodza:

+ plakat: 2 wersje Plakat - 20 plakatow (10 kazdej wersji)

. ulotka dla sprzedawcow: 3 szt Ulotka dla sprzedawcow: 30 sztuk

: I Naklejka: 30 sztuk
. naklejka: 3 szt. Pakiet aWdefka: 30 sztu 660 Zt +VAT
omik wick 10 SklepOW Licznik wieku: 20 sztuk
» licznikwieku: 2 szt. Tabliczka zgodna z wymogami Ustawy: 10 sztuk
 tabliczka zgodna z wymogami

Ustawy: 1szt.

Przypinka: 30 sztuk

. przypinka: 3 szt. Plakat - 30 plakatéw (15 kazdej wersji)

i : : . Ulotka dI dawcow: 45 sztuk
Wszystkie materiaty maja spdjna otka dla sprzedawcow: 45 sztu

i atrakcyjng szate graficzna. Pakiet Naklejka: 45 sztuk

15 Sk|ep(')W Licznik wieku: 30 sztuk
Tabliczka zgodna z wymogami Ustawy: 15 sztuk

990 Zt +VAT

Przypinka: 45 sztuk

Plakat - 50 plakatow (25 kazdej wersji)

Ulotka dla sprzedawcéw: 75 sztuk

i Naklejka: 75 sztuk
Pakiet e ne 1380 Zk + VAT
W przypadku zamdwienia pakietu 25 sklepow iczniicwieiu: 50 szt
dla ponad 1000 sklepéw, cena 48 zt Tabliczka zgodna z wymogami Ustawy: 25 sztuk

+ VAT za jeden (pojedynczy) zestaw Przypinka: 75 sztuk




